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Green Building
Kontseptsioon
astus lavale

Meie rahvusvahelise meeskonna rohkem
kui aasta kestnud to6 on joudnud sihile
— oktoobris VETECO 2016 messil astus
lavale brandiuuenduse labinud tootepere-
kond OLIVE Green Building.

OLIVE QUIMICA tegevjuht Luis
Olivé Palau vois parast avaesitlust kinni-
tada, et on tulemusega véaga rahul ja loo-
dab tootesarjale 2017. aastal ehitustoo-
dete turul head vastuvéttu.

Olivé Green Buildingu esitluse kohaks
valiti oktoobri 16pus toiminud Madriidi
suurim klaasfassaadide ja alumiiniuma-
vatdidete erialamess VETECO. See on
kiill Hispaania turule suunatud mess,
kuid sinna saabub palju kiilastajaid ka
Portugalist ja Pohja-Aafrikast.

,»See oli sobiv koht ja sobiv aeg meie
»ahjusooja“ Olivé rohelise kontsept-
siooni esitlemiseks,” markis Luis Olivé
Palau. ,, Tutvustasime oma agentidele,
edasimiiiijatele ja klientidele nii uut logo
kui ka kogu kontseptsiooni — alates too-
dete uuest kategoriseerimisest, uutest
pakendidisainidest ja 10petades toodete
suisteemilahendusteni, mida tahistame
margiga Olivé Systems.“

Messil esitletud intelligentne aknapai-
galdussiisteem ,,i3+1“ tekitas suurt huvi,
sest see annab kliendile {ihtaegu akna-
paigalduse tdislahenduse, mis on ener-
giasiastliku ehituse oluline osa. Just
uued, tuleviku suunatud energiasaastu-
noéuded on praegu paevakorral kogu Eu-

roopas ja messilgi oli kavas mitu selle
teemalist konverentsi ja to6tuba. ,,Saime

véga head tagasisidet,” on Hispaania et-
tevotte tegevjuht rahul. ,,Uut Olivé logo
ja tootepakendite disaini kiideti viga, sa-
muti soovisid paljud meilt ,,i3+1“ akna-
paigaldussiisteemi kohta lisainformat-
siooni.“

Eelnes pdhjalik turu-uuring
Olivé rebrandimise otsus tehti juba
ammu. Et see tootegrupp on suunatud
Vahemeremaade turule, korraldas Wolf
Groupi meeskond eraldi turu-uuringu
Hispaanias, Portugalis ja Prantsusmaal.
Osa sellest oligi sona-sonalt turu uuri-
mine: Wolf Groupi driarenduse ja turun-
dusdirektor Tiit Arro ja jackaubanduse
direktor Dovydas Austras kiilastasid
koos Olivé Quimica kohalike juhtidega
iga riigi jaeedasimiiiijaid ja toostusk-
liente, millele jargnes uuritud turu eri-
péra analiiiis.

Koigepealt oli selge, et kliendid oota-
vad toodet, mis vastaks tulevikuehituse
pohimatetele ja nduetele. Euroopa Liit
liigub sinnapoole, et 2020. aastast alates
peavad kdik ehitatavad voi kapitaalselt
renoveeritavad iithiskondlikud hooned
olema tehtud energiasaastlikult. Nagu
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titleb Olive Quimica Prantsuse tiitar-
firma juht José Manuel Castro: ,Meie
ootustes pidi uus tootebrand olema
kooskolas Prantsusmaa ehitusseadus-
tega, mis liiguvad Saksamaalt 1dhtuva
passiivmaja kontseptsiooni suunas. Vii-
mastel aastatel on seadused muutunud,
esimeseks sammuks oli RT2005 ja tule-
vikueesmargiks on RT2020 (RT = Rég-
lementation Technique + aastanumber).
Mirgatavalt kasvavad hoonete Ghutihe-
duse ja energiasaéastlikkuse nouded.”

Pakend toetab
professionaali
Teiseks eesmargiks oli anda tootesarjale
professionaalile ja toostuskliendile suu-
natud informatiivne ja selge pakend.
Koostoopartneriks valitud Hispaania
brandiarenduse ja disainiagentuur
SUMMA: oli juba varasemast koosto0st
tuttav. Nemad on aidanud Wolf Groupil
vélja tootada PENOSIL EasyPRO jae-
kontseptsiooni ja OLIVE Green Buil-
dingu kontseptsiooni. , Tanu sellele, et
Krimelte turundusdirektori Philip P.
Philipoffi juhtimisel koostati agentuurile
vaga hea ja detailne ldhteiilesanne, oli
meil juba 2 v6i 3 koosoleku tulemusena
olemas esimesed visandid (design rou-
tes), millega sai edasi minna,“ meenutab
Luis Olivé Palau. ,Meie ees oli kolm vGi-
malikku teed ja nende vahel tuli lange-
tada otsus. Uheskoos Olivé Quimica tu-
rundusjuhi ja miitigimeeskonnaga
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valisime kolmest lahendusest selle, mille

edasiarendust sai VETECO-] esitletud.”
Hispaania miitigidirektor David Aleg-
ret leiab, et uus pakendikontseptsioon
annab voimaluse suurendada miiiiki ja
iihtlasi edendada oma miitigimeeste os-
kusi: ,Me saame niiiid pakkuda revolut-
sioonilist pakendit, mis ise annab kasu-
tajale olulist tehnilist informatsiooni ja
seelabi klientidele oodatud lisavaartust.”
»See on parim lahendus téiusliku t66
tegemiseks, mis {ihtlasi on kooskdlas
kehtima hakkavate tehniliste erinoud-
mistega,” lisab José Manuel Castro.

Uuendatud tootepuu
Bréandi imberpositsioneerimise kaigus
vaadati iile ja uuendati kogu OLIVE too-
tesarja taksonoomia voi lihtsustatult 6el-
des tootepuu. Lahtuti tarbijast, eelkoige
sellest, kuidas tanapédeva inimene veebis
kaitub ja missugust infot ta sealt otsib.
Dovydas Austras: ,,Uut taksonoomiat
oli vaja esiteks selleks, et kliendile oleks
selge, millise t66 tegemiseks mingi toode
sobib. Teiseks selleks, et iildisemalt
mairatleda, missuguste tihenduslahen-
duste juures Wolf Groupi toodang kaasa
raagib. Ja kolmandaks selleks, et kui me
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jaotame tooted kasutuse jargi selgetesse
kategooriatesse, voimaldab see meil
vilja selgitada, kas tdisvalikust on ehk
moni toode vo6i lahendus puudu.”

Dovydas Austras rohutab, et eelkdige
on tegu saastlikuma tuleviku suunas lii-
kumisega. ,Me soovime haarata ehitus-
tihendite turul juhtrolli, eesmargiga
muuta maailm jatkusuutlikumaks. Too-
tekontseptsioonist alanud muutused 14-
hevad siigavamale ja laiemale — meie
tooted on keskkonnasobralikumad, meie
ariprotsess on tohusam ja sadstlikum,
sest me juhendame oma kliente, kuidas
olla keskkonnahoidlikum. Sellega muu-
dame vaartushinnanguid kogu miiiigi-
kanalis — tarnimisest alates ja tootekasu-
tusega lopetades.”

Ehituskaubaturu loogika
muutub

Rebrindingu vajaduse taustaks on glo-
baalse ehituskaupade turu muutumine.
Koige lihtsam on sellest aru saada, kui
moelda, kuidas ehituskaupade miiiik on
viimastel aastakiimnetel koondunud su-
permarketitesse ja kunagised pisikesed
ehituspoed on sunnitud olnud uksed
sulgema voi muutuma spetsialiseeritud
niSikauplusteks.

Tiit Arro: ,,Ehituskaupadel ei saa ehk
kunagi olema sama massiivset turun-
dust nagu niiteks pesupulbril v6i ham-
bapastal, kuid selle turu loogika liigub
siiski samas suunas ehk ldheneb kiiresti
kaibivate tarbekaupade turule. See ta-
hendab meile seda, et ka ehituskaupade
pakendid peavad uuenema selles suu-
nas. Samuti tuleb meil oma toodete tu-
runduses rakendada koiki tinapaevaseid
turunduspohimétteid nagu kasutajako-
gemuse disain (user experience design),
tarbijakasu (user benefit) ja ainulaadse
miitigiomaduse (unique selling point)
ideed. Me to6tasime iihe tootegrupi tu-
runduse seisukohast pohjalikult 14bi ja
me usume, et oleme Gigel teel.”

,uus logo pluss tootepakendi disain
pluss tooteportfelli uus siisteem annab
meile voimaluse pakkuda turu nouetele
vastavaid tihenduslahendusi, mis on
kooskolas Euroopa uute energiasaistu-
eeskirjadega, niisiis saame olla ehitus-
to0stusele usaldusvaarseks partneriks ja
tarnijaks,” votab saavutatu kokku Olivé
Quimica tegevjuht Luis Olivé Palau.
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